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Warum Mineralwasser mehr ist als ein gutes Produkt

Nicolas Rouge,
Mineralquellen
Henniez SA,

CEO und Delegierter
des Verwaltungsrats

Es gibt Dinge, die dndern sich nie.
So die Freude an einem feinen Es-
sen in angenebmer Gesellschaft,
an einem schén gedeckten Tisch in
einem gepflegten Ambiente. Dazu
schéitzen die meisten Gdste ein Mi-
neralwasser; das den gastronomi-
schen Genuss unaufféllig abrun-
det.

Verdindert haben sich hingegen
die Konsumgewobnbeiten: Heute
wird Mineralwasser in grosseren
Mengen getrunken, stilles Wasser
lost das stark Roblensdurebaltige
ab, leicht aromatisiertes Wasser
liegt im Trend. Mineralwasser ist zu
einem Lifestylegetrink geworden.

Was gut ist, soll gut bleiben: Des-
halb verbinden wir den hoben Wert
unseres Produkis mit den neuen
Vorlieben der Konsumenten. Wir
bieten Mineralwdsser in grosseren
Flaschen an, fiillen die aromatisier-
ten Wiisser in stilvolles Glas, lassen
das Auge mittrinken und geben ib-

nen mit Riinstlerischen Sonderseri-
en ein exklusives Geprdige.

Genau da treffen sich die Inter-
essen von Wirten und Mineralwas-
serproduzenten: Beide wollen ibren
Gdisten bzw. Kunden nicht einfach
ein Getrdnk auf den Tisch stellen,
sondern einen Mehrwert bieten.
Das wird sich auch in Zukunft
nicht dndern. Genauso wie hoffent-
lich die gute Zusammenarbeit zwi-
schen Gastronomen und Produ-
zenten, von der beide profitieren.
Nicolas Rouge fiihrt seit 2000 gemeinsam

mit seinem Bruder Pascal das unabhéngige
Schweizer Familienunternehmen Henniez.




