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Pascompliqué,confortable,avanta-
geux: pour les familles un apparte-
mentdevacances est bien souvent le
premier choix enmatièred’héberge-
ment.Maislebonrapportqualité-prix
n’expliquepastout.Et levieuxpréju-
géselonlequellesclientsdesapparte-
ments de vacances rapporteraient
moinsàl’économietouristique,sem-

bledésormaisplusrarementformulé.
Souvent,cesclientssontdespersonnes
jeunes, actives, dotées demoyens, et
qui investissent largement dans le
sport, le shopping, la restauration et
les loisirs.

Les faits le prouvent: le revenudu
segmentdesappartementsdevacan-
ces s’élève en Suisse à environ 2
milliards de francs par année. Et les
20 millions de nuitées en apparte-
mentsde vacances représentent tout
compte fait 30% de l’ensemble des
nuitées. Aussi, dans les périodes de
récession économique, les respon-
sables touristiques courtisent-ils de

manière particulièrement intensive
laclientèlefidèledesfamillesfriandes
desappartementsdevacances.

Avec désormais l’introduction
d’une classification aussi large que
précise des appartements, ainsi
qu’une plateforme internet d’infor-
mationetderéservationenlamatiè-
re dans toute la Suisse, la branche a
renforcél’imagedesappartementsde
vacances,etceciaveclaparticipation
active de Reka. Cette stratégie offen-
sive,Rekalapoursuitdanssapropre
entreprise,avecunhautstandard de
qualitéetdesoffres innovantespour
son segmentpremier, les familles.

Unpoint fort du tourismesuisse

L’invité


